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Kunstsponsoringpreis Arteco 1999

Bahn frei fiir Kunst, Kultur und Wirtschaft

Der Arteco 1999, der zweite
Kunstsponsoring-Preis des Landes
Karnten, wurde den Osterreichi-
schen Bundesbahnen bei der En-
quete Kultur und Wirtschaft im
Casineum Velden verlichen. Sie
férderten das Musiktheater-Projekt
»Different Trains” von ARBOS.

Um Theater zu machen, braucht
man kein Theater, bewies Herbert
Gantschacher von ARBOS. Herbert
Schaller von den OBB unterstiitzte
die Idee und lieR einen Giiterwag-
gon zur Bithne umbauen und quer
durch Europa fahren. Dass ein G-
terzug in einen Personenbahnhof
einfahrt, ist eigentlich fast unmog-
lich, doch nach vier Jahren Vorbe-

| 27 Projekte

Grofles Interesse

27 Projekte wurden eingereicht;
die zehn nominierten erhielten
eine Urkunde. ,Die Jury hat auf
ihr Honorar verzichtet, davon
ein Bild von Rudi Benétik ge-
kauft und als Preis der Jury ver-
liehen”, so der Juryvorsitzende
Prof. Richard Kriesche. Diesen
Preis erhielt Dr. Ingrid Gasser
von Holzbau Gasser.

Sie hat das Projekt ,Holzerne Ve-
nus” mit Gudrun Kampl einge-
reicht. ,Eine hervorragende Ko-
operation: Kampl brachte die
kunstlerischen Entwiirfe, Gasser
realisierte sie. Das Unternehmen
ist knapp am Arteco vorbeige-
gangen”, so Kriesche. '

‘und

' Sponsorings?

reitung konnten alle kinstleri-
schen und logistischen Probleme
gelost werden. Gantschacher und
ARBOS erhielten dafiir 50.000
Schilling, die OBB den Arteco, der
von der Kirntner Kinstlerin Gu-
drun Kampl gestaltet wurde.

B Marketinginstrument

Sponsoring wird immer hiufi-
ger als Marketinginstrument er-
kannt und eingesetzt. Fragen rund
ums Sponsoring von Kunst und
Kultur wurden bei der Enquete
Kultur und Wirtschaft behandelt.
Die WK Kérnten ist Mitveranstalter
und Sponsor dieser Enquete.

»Die Wirtschaftskammer sieht

ihre Aufgabe darin, die 24.000 Mit- .

glieder tlber Moglichkeiten im
Kunst- und Kultursponsoring zu
informieren. Auch die Wirtschafts-
kammer selbst sponsert, wenn sie
beispielsweise eine Theaterauf
fithrung einer Kellerbiihne auf
kauft*, so WKPrisident Franz
Pacher. Sponsoring-Rezepte kennt
Pacher keine; er betont jedoch,
dass der Mut eines Unternehmers
seine Sponsoring-Initiative
von der Offentlichkeit zur Kennt-
nis genommen werden miissen.

M Erfolgskontrolle

Aber gerade hier liegt der
schwierige Punkt: Wie kontrolliert
man die Wirkung, den Erfolg des
-Kultursponsoring
kann keine messbaren Verkaufser-
folge garantieren, denn es werden
meist nicht breite Massen ange-
sprochen. Dafiir wirkt solch eine
MaRnahme linger®, erkldrt Anne-

i

Knapp am Arteco vorbeigegangen: Dr. Ingrid Gasser von Holzbau Gasser.
Juryvorsitzender Richard Kriesche verlieh dem Unternehmen den Preis der

Jury.

marie Tiirk vom Verein Kulturkon-
takt Austria. Eine mégliche Er-
folgskontrolle ist die Umfrage:
Nach einer gesponserten Veran-

_staltung werden die Teilnehmer

nach dem Geldgeber gefragt. Erin-
nern sie sich an den Firmenna-

- men? Um gute Imagewerte zu er-

zielen, ist Kontinuitit notig.

Dass Sponsoring die klassische
Werbung optimal erginzt, ist alich
die Meinung von Mario Pregesbau-

. er, Abteilungsleiter fiir Werbung,

Verkaufsforderung und Sponso-
ring der Casinos Austria AG. Pre-
gesbauer rechnet sich aus, wieviel
die Werbefldchen, die Casinos Aus-
tria als Sponsor gratis erhalten, ge-
kostet hitten. Der so errechnete
Kommunikationswert ist ebenfalls
eine Form der Erfolgskontrolle.
,Ein Schilling fiir den Sport bringt

Foto: Neumdiller

fiinf Schilling Kommunikations-
wert; ein Schilling fiir die Kultur
lediglich 50 Groschen. Aber durch
das Kultursponsoring erhdlt man
weit hohere Imagewerte®, betont
Pregesbauer.

B Kontinuierlich und mit Herz

Tenor der Diskussion: Kultur-
sponsoring muss langfristig ange-
legt werden. Es ist besser, weniger
Geld Uiber mehrere Jahre in dassel-
be Projekt zu investieren, denn die
Kontinuitit manifestiert sich in
den Menschen und hebt das Image
eines Betriebes. Kiinstler brauchen
iibrigens nicht immer Geld, auch
Sach- oder Dienstleistungen sind
eine Form von Sponsoring. Wich-
tig ist vor allem, dass ein Unter-
nehmer dahintersteht.




